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A PROPOS DE NOUS

 Réguler un marché foisonnant et
en mutation permanente ;

Créé en 2008, le CPA (Collectif Pour
les Acteurs du Marketing Digital) est
le syndicat professionnel des acteurs
du marketing digital, secteur
d’activité constituant le socle de
toute stratégie d’acquisition digitale.
Le CPA représente des Éditeurs et
Prestataires experts, offrant des
solutions indépendantes et sur
mesure aux décideurs du marketing
digital (annonceurs et e-marchands)
afin de soutenir leur développement.
Par son action (Livres blancs, Chartes
de qualité, Recommandations,
Événements & Networking), le CPA
répond à quatre objectifs principaux :

Informer sur les meilleures pratiques de l’acquisition digitale ;
Assurer leur mise en œuvre dans l’application du cadre légal ;
Représenter les droits et intérêts de ses membres.
Face à la multiplication des modèles d’acquisition et aux parcours
utilisateurs toujours plus complexes, les membres du CPA s’engagent à
mettre leur expertise, leur compréhension du secteur et leur esprit
d’innovation au service de leurs clients.

+ 85
ADHÉRENTS

A ce jour, le CPA compte
plus de 85 adhérents. 



Compte de résultat : 

 CLÔTURE DES COMPTES 2021

PARTIE ADMINISTRATIVE

Produits d’exploitation :     310 669 €
Charges d’exploitation :     322 684 €
Résultat d’exploitation : - 12 015 €
Résultat financier :     - 69 €
Résultat exceptionnel :     - 40 000 €
Résultat de l’exercice :  -52 084 €

 CLÔTURE DES COMPTES 2022

Compte de résultat : 

Produits d’exploitation :     299 963 €
Charges d’exploitation :     311 824 €
Résultat d’exploitation :  - 11 861 €
Résultat financier :       - 230 €
Résultat exceptionnel :     - 7 500 €
Résultat de l’exercice :     - 4 592 €



Une demande de consultation a été envoyée le 31 juillet par la CNIL. 
Le mémoire du Conseil d’État a lui été déposé le 29 septembre.  

Ce Conseil d’État a été mené par 2 cabinets d'avocats : 

 CONCLUSIONS CONSEIL D’ÉTAT : ACTION
COLLECTIVE – AVRIL 2022

CNIL : 10 977 € HT 
Conseil d’État : 17 885 € HT 

Il y a ensuite eu une réponse de la CNIL et un appel SNMP / coordination des
actions "cashback" (demande de partage pour connaitre des plateformes
d'Affiliation et savoir quels annonceurs travaillent selon la méthode "server to
server"). 

Pour l'action CNIL et Conseil d'État, les honoraires d'avocats sont de : 

Bilan :

-Gain pour les acteurs de cashback : modifications des FAQ sur le site de la
CNIL.
https://www.cnil.fr/fr/cookies-et-autres-traceurs/regles/cookies/FAQ

Le consentement n’est désormais plus une obligation pour le cookie cashback.
En effet, les acteurs sont exemptés du consentement, car il est strictement
nécessaire au service délivré par le site de cashback. 
Voir la modification des FAQ ci-dessous suite à la décision du Conseil d’État du
8 Avril 2022 :

MISSION #1 : JURIDIQUE - 
AFFAIRES PUBLIQUES

https://www.cnil.fr/fr/cookies-et-autres-traceurs/regles/cookies/FAQ


Réunion d’information le 25 avril avec le cercle de contributeurs (25
participants) :



Le 10 février, le cabinet Drouard a invité le CPA et ses adhérents à participer à
son webinar sur l'EU Privacy et les digital Hot Topics de 2022. 

Plus de 35 adhérents étaient présents lors de ce webinar. 

Au programme : 
•les suites de l’arrêt Schrems II et la régulation des transferts internationaux de
données,
•le projet de réforme du « Data Protection Act » anglais, après le Brexit, ainsi que
le calendrier et les thèmes de réforme envisagés,
•la décision autrichienne sur Google Analytics, liée aux transferts
internationaux,
•les nuances du « cookie consent » parmi les Etats membres,
•les procédures ouvertes devant la CJUE sur l’interprétation du RGPD et de la
Directive ePrivacy
•la récente condamnation d’IAB Europe pour le TCF (Transparency & Consent
Framework) en Belgique et ses implications sur le marché de la publicité
digitale,
•les interprétations nationales et non coordonnées de la Directive « ePrivacy »
en attendant le futur Règlement ePrivacy,
•les travaux prévisibles de l’EDPB sur l’harmonisation des positions entre les
régulateurs et l’effectivité – ou non – du « one stop shop » européen,
•les positions à venir de l’EDPB sur les techniques d’anonymisation,
•les perspectives de renégociation Europe-USA d’un nouveau « Privacy Shield
arrangement »,
•le Règlement « Intelligence Artificielle »,
•les dernières étapes attendues de la finalisation du « Digital Services Act ».

WEBINAR CABINET DROUARD 



Le collège juridique est composé de 5 cabinets d’avocats spécialisés dans le
digital. Depuis 2018, chacun d’eux nous livre une newsletter hebdomadaire ou
mensuelle sur l’actualité juridique du moment.

 NEWSLETTERS JURIDIQUES



ATELIERS JURIDIQUES

Au cours de cette année 2022, le CPA a tenu 2 ateliers juridiques en
partenariat avec les cabinets d'avocats Perspectives et Harlay Avocats. 

- les tips (retour d'expérience - contrôle effectué en 2022)
Comment se passe le contrôle ? Qui/ compétences

Cet atelier était donc plus que d'actualité et pouvait  permettre à nos
adhérents de se préparer sereinement à ces contrôles, qui pourraient tôt ou
tard les concerner.

Le 28 juin 2022, le CPA a
tenu avec le cabinet
d'avocat Perspectives un
atelier juridique sur la
problématique suivante :
Comment bien se préparer
à un contrôle sur site de la
CNIL lié aux activités du
marketing digital ?

Au programme de cet
atelier : 
- le déroulé d'un contrôle
- les questions posées
- les documents demandés

Atelier du 28 juin avec le cabinet d'avocat Perspectives



les États-Unis, au regard des dernières prises de position des autorités de
protection des données personnelles (dont l’arrêt Shrems II et les décisions
Google Analytics.

Ce sujet de compliance RGPD vise à s’interroger sur les conditions et garanties
requises dans les chaînes de sous-traitance de données personnelles pour
garantir la conformité au RGPD de votre solution.

Le 29 septembre 2022, le CPA a
tenu avec le cabinet d'avocat
Harlay Avocats un atelier
juridique sur la problématique
suivante : "Transferts de
données personnelles : les
éléments à prendre en compte
lors du choix de vos
prestataires technologiques."

L’atelier avait pour but de
rappeler les règles relatives aux
transferts de données
personnelles, avec un focus
particulier sur les transferts vers 

Atelier du 29 septembre avec le cabinet d'avocat 
       Harlay Avocats



Ce baromètre vous est présenté par les plateformes d’affiliation du collège Retail
du CPA. Tous les résultats proviennent d’une étude menée par les rédacteurs du
baromètre, sur la période de septembre 2020 à août 2021 inclus.

Des annonceurs et éditeurs des 16 principaux secteurs marchands ont témoigné
pour partager leurs avis, expériences, conseils et visions de l’affiliation sur cette
année écoulée et pour l’avenir.

 Cette publication pourra ainsi  apporter des éclairages pertinents et opérationnels
afin de conduire des opérations de lancement et d’optimisation de stratégies
Affiliation pour l'année à venir.

MISSION# 2 : INFORMATIONS

BAROMÈTRE DE L'AFFILIATION

+ DE 340
TÉLÉCHARGEMENTS

PUBLICATIONS



Tous les ans, le Collège Lead du CPA donne rendez-vous pour la sortie de son
Baromètre du Lead B2C et B2B, une étude inédite et de grande ampleur à
laquelle participent les experts de la « Lead Generation ».

Cette année encore, de nouveaux acteurs du lead ont rejoint le beau projet du
CPA qui fédère désormais en son Collège Lead les meilleures sociétés
spécialistes de l’acquisition B2C et B2B.

Retrouvez dans l’édition de cette année les grandes tendances de 2021, l’impact
de la CNIL et comment les différents acteurs ont su s’adapter, ainsi que les
précieux témoignages d’annonceurs BtoC et BtoB qui vous ont partagé leurs
avis, expériences, conseils et visions du Lead sur cette année écoulée et pour
l’avenir.

BAROMÈTRE DU LEAD

+ DE 290
TÉLÉCHARGEMENTS



Nous voici enfin dans le fameux « monde d’après ». Après une crise sanitaire qui
a ébranlé l’économie nationale et – a contrario – conforté les acteurs de
l’économie digitale, dont ceux adhérents du CPA, les besoins des annonceurs en
nouvelles acquisitions de clients sont plus que jamais prégnants.

 La LeadGen et la Data répondent évidemment aux appétits renouvelés des
directeurs acquisition et autres growth hacking managers qui doivent, après
cette pause inédite, alimenter les forces commerciales de leurs entreprises. La
data et le lead sont définitivement au centre du jeu.

 La nouvelle édition du Book du Lead BtoC et BtoB propose aux annonceurs les
meilleures sociétés expertes – pour la plupart adhérentes du CPA – afin de les
accompagner dans leurs dispositifs digitaux de conquête et de fidélisation. Ces
partenaires « made in France » pour la plupart, experts de l’acquisition BtoC et
BtoB, possèdent une richesse de ciblage et de dispositifs inégalée.
 

BOOK DU LEAD

+ DE 160
TÉLÉCHARGEMENTS



 POINTS SUR LES CHARTES DE QUALITÉ

Ne pas publier de codes expirés
Rendre la nature de l’avantage conféré par le code facilement identifiable
visuellement
Ne pas diffuser de codes promotionnels factices
Ne pas diffuser sur leur site des codes ou offres non autorisées par les
marques
Indiquer clairement le type d’offre à laquelle le code permet d’accéder. Il
est obligatoire de différencier un code promotionnel d’un bon plan

Le label des Bons de réduction, qu’est-ce que c’est ?

Le Label des Bons de réduction est attribué par le syndicat professionnel CPA
(Collectif pour les acteurs du marketing digital). Il atteste, pour les sites qui le
reçoivent, du respect des bonnes pratiques instituées par la Charte des Bons
de réduction.
 
Quels sont les engagements des sites ayant obtenu le Label ?

Les sites signataires de la Charte des bons de réduction s’engagent
notamment à :

 
Comment sont effectués les contrôles ?

Pour l’attribution de ce Label, chaque éditeur signataire de la Charte des Bons
de réduction, est contrôlé quotidiennement, à raison de 100 vérifications par
mois, par un organisme tiers indépendant.
Ces contrôles visent à détecter d’éventuels codes erronés, qui sont
directement signalés aux éditeurs concernés, qui disposent alors de 12 h pour
les corriger. Pour obtenir le Label, un éditeur ne doit pas avoir plus d’une erreur
non corrigée sur la période concernée.
 
Et pour vous, qu’est-ce que ça change ? 

En utilisant des bons de réduction issus d’un site ayant obtenu le Label, vous
avez l’assurance d’accéder à des informations fiables et de bénéficier d’un
service optimisé

CHARTE DES BONS DE RÉDUCTION 



Les sites labellisés - Premier Jury Janvier 2022

Les sites labellisés - Second Jury Juillet 2022



Etats Généraux de l’email

CHARTE EMAIL

25 Mars
13 Avril
10 Mai

Le CPA a mené en 2022, 3 ateliers de réflexion avec ses adhérents pour faire
évoluer la Charte Email en fonction des besoins du marché/ évolution de la
réglementation.
Ateliers en distanciel :

[Entre 25 et 30 participants]

1 Atelier en présentiel / Locaux HARLAY : Le 28 Juin



Etats Généraux de l’email

CHARTE EMAIL

SYNTHÈSE TRAVAUX PRINTEMPS ÉTÉ 2022



Le CPA a proposé ce webinar pour présenter les résultats et surtout les analyses
du baromètre de l'Affiliation 2022. L’affiliation est au cœur de la plupart des
stratégies digitales d’acquisition et de fidélisation des annonceurs et ce levier
évolue sans cesse ! 

 WEBINARS 

WEBINAR - BAROMÈTRE DE L'AFFILIATION 

WEBINAR - BAROMÈTRE DU LEAD
Le CPA a proposé ce webinar afin de découvrir les analyses et les témoignages
du Baromètre Lead 2022.
Les speakers experts sont revenus sur les grandes tendances de 2021, grâce à
leurs regards avisés sur les chiffres et les analyses du baromètre, avec
notamment un retour sur l'impact de la CNIL.
Ils ont évoqué également  les innovations à venir en BtoC et en BtoB en termes de
Lead.



Ce qui a été abordé en quelques mots :
Le cookie tiers, élément central du tracking des performances des campagnes
digitales depuis des années, est en voie de disparition.
Une solution technique existe pour maintenir un tracking efficace : le Server Side !
Dans ce webinar, nous vous expliquerons pourquoi et comment le Server Side est
une solution d'avenir !

WEBINAR - COMMENT MAINTENIR UN TRACKING DES CAMPAGNES
EFFICACES

WEBINAR - COMMENT PRATIQUER UN MARKETING RESPONSABLE ?

Et quid de la promotion ?
Peut-on / doit-on promouvoir son offre de manière responsable ?
Quels sont les enjeux, les possibilités et les opportunités ?

Les consommateurs sont de plus en plus attentifs aux pratiques responsables des
marques. Les marques ont d'abord travaillé sur la création d'offres plus
responsables.



En ces temps de troubles et d'incertitudes économiques, les entreprises doivent
envisager l'avenir dans les meilleures conditions. Miser sur le levier « leadgen »
est une des clés pour s'assurer un gain de nouveaux clients. 
Ce webinar du CPA a été l’occasion de présenter la 2nde édition du BOOK des
acteurs du LEAD : inventaire riche pour activer dès maintenant de nouvelles
campagnes d’acquisition de prospects.

WEBINAR - SUR FOND DE CRISE, NOUVELLE DONNE POUR LA
GÉNÉRATION DE LEAD : COMMENT CONTINUER À GÉNÉRER DES
PROFILS QUALIFIÉS ?



WEBINAR - COMMENT L'IA PEUT VOUS AIDER A OPTIMISER LES
PERFORMANCES DES CAMPAGNES MEDIA DIGITALES ?

Pendant  plusieurs mois, les restrictions concernant la data se sont multipliées
(hausse de l'usage des adblockers, iOS 14 qui supprime quasiment tous les
cookies tiers sur Safari, mise en place de la réglementation CNIL, etc.).
Conséquence : il est plus que jamais complexe de collecter de la data et le
volume de data diminue.
Afin de maintenir un haut niveau de performances, avec moins de data, l'IA
devient un élément central pour tirer le meilleur parti de la data disponible et
passer de la big data à la smart data. 
Ce webinar a été l'occasion de répondre à cette problématique passionnante.



Le CPA a renforcé son partenariat avec le salon e-marketing en bénéficiant
d'un village CPA.
Découvrez les adhérents présents au sein de notre village : 

LES SALONS PARTENAIRES

Le CPA a également pu animer un super atelier avec Christophe Bosquet et
Daphnée Cheneaux sur la question : "Comment et pourquoi le mix marketing
doit évoluer en 2022 ?"

Les évolutions comportementales, juridiques et techniques rendent obsolètes
l'organisation actuelle du mix-marketing. Comment optimiser les
investissements commerciaux dans ce nouveau contexte ?
Présentation d'une méthodologie et de solutions concrètes et opérationnelles.

Salon E-MARKETING



Cette année encore, le CPA était partenaire du salon Paris Retail Week.
Nous avons pu animer un superbe atelier ainsi qu'inviter nos adhérents pour un
cocktail de rentrée. 

Le CPA était présent le mardi 27 septembre pour un atelier animé par nos
superbes speakers : Bastien Bonaventure et Jean-François Ferro sur le sujet
suivant "Content to commerce : Les bonnes pratiques pour préparer le Black
Friday et Noël".

Le content to commerce est une pratique de plus en plus développée, toutefois
il y a parfois des mécaniques différentes selon les acteurs. Pour en tirer le
meilleur et faire de cette fin d’année un succès, deux experts ont présenté les
bonnes pratiques et ont répondu aux questions. 

Salon PARIS RETAIL WEEK



Le CPA était également partenaire du salon Big Data & AI Paris 2022.

Nous étions présents le mardi 27 septembre 2022 à 10h pour un atelier présenté
par Stanislas Di Vittorio, CEO de Wizaly sur le sujet suivant : Comment
l'intelligence artificielle révolutionne l'attribution marketing multicanal ? 

Les chemins de conversion des prospects sont complexes et impliquent un
nombre croissant de points de touche.
Une complexité qui s’accentue avec la richesse croissante de l’écosystème
digital et la multiplicité des devices ; et avec le développement du ROPO et de
l’intégration croissante entre online et offline.
Ce qui ne change pas, c’est l’éternelle question de comprendre le poids de
chaque interaction, online ou offline, media ou non, dans l’acquisition, l’upsell
ou la fidélisation des clients. Une analyse de préférence segmentée par
typologie de clients/prospects et par segment de produit.
Face à cette complexité et cette richesse des données, l’I.A. a permis le
développement d’outils qui révolutionnent l’analyse des interactions entre
marques et consommateurs.

Salon BIG DATA & AI PARIS



 LES SOIRÉES PARTENAIRES

Le CPA était heureux de renouveler son partenariat avec La Nuit des Rois
2022 ! 

Participation aux lectures des cas – Pré Jury - Jury

LA NUIT DES ROIS - 2022

LES CAS D'OR - 2022

Le CPA c'est associé aux Cas d’OR pour l’organisation des Cas d’OR du
Performance Marketing qui ont célébré les meilleurs dispositifs marketing
orchestrés par les acteurs de la Performance le 17 février à l’Aéro-Club de
France



Cette année, le CPA était partenaire du Forum Alliance Digitale 2022.

Les invitations étaient gratuites pour le Conseil d'Administration du CPA !

FORUM ALLIANCE DIGITALE - 2022

COCKTAIL ADHÉRENTS

Le CPA a invité ses adhérents pour son Cocktail Back to School le  20
septembre 2022 suite à notre atelier au Paris Retail Week. 

Plus de 90 adhérents étaient présents 

Cocktail Back to School



Le CPA a eu le plaisir d'organiser son 1er Event Annonceurs ! (à l'occasion la
création du Collège Annonceurs comme évoqué dans la partie suivante)
 Ce cocktail dînatoire a été l'occasion de partager un moment privilégié, en
petit comité, d'échanger entre pairs et avec des experts du Marketing Digital.

Event CPA pour les Annonceurs



 CRÉATION DE 2 COLLÈGES

Le collège BtoB regroupe de nombreux acteurs du secteur BtoB issus d’horizons
variés, apportant ainsi toute la richesse à ce groupe.
Il a pour but non seulement de favoriser les échanges entre experts mais aussi
de faire mieux connaître les spécificités propres à ce marché.

Le collège BtoB s’est fixé 4 grandes missions :
-Faire connaître le secteur et ses spécificités
-Présenter et définir les différents leviers accessibles au B2B
-Cartographier les acteurs du secteur
-Fédéré

Les présidents du Collège BtoB : 

Collège BtoB

Lionel Bianco
Directeur Commercial

Nicolas Schumacher
Directeur Grands Comptes



Mise en place d’un baromètre annuel du secteur BtoB : Répartition des
entreprises du secteur par tranche effectif et grands secteurs d’activités,
dynamisme du secteur et évolutions depuis les 5 dernières années
Data : types de données disponibles, Open Data ou autre, traitements à
réaliser,…
Environnement juridique et spécificités par rapport au marché du B2C

Mettre en place un référentiel des différentes solutions et leviers
disponibles sur le secteur

Définir un mapping des différents acteurs et les catégoriser par leviers
ou solutions d’acquisition proposées

Mettre en lumière l’expertise B2B
Réunir tous les acteurs du secteur
Mettre en place une communication vers l’externe autour du collège et
de ses acteurs

#1 Faire connaître

#2 Présenter et définir

 
#3 Cartographier

 
#4 Fédérer

La feuille de route du Collège BTOB



Le CPA souhaite aujourd’hui matérialiser sa relation auprès des annonceurs
en leur dédiant un espace privé, au sein duquel ils pourront échanger en
toute quiétude de leurs problématiques « Performance marketing ».
En effet, toutes les actions entreprises par le CPA n’ont qu’une portée : celle
d’apporter transparence et précisons sur les évolutions des leviers pour
permettre à l’annonceur de bien appréhender l’écosystème du marketing
digital.

À l’inverse des évènements déjà existants de rencontres BtoB, le Collège
Annonceurs favorisa les échanges entre pairs sans obligation de sceller des
deals business avec des prestataires, au travers d’un cadre neutre.

Collège Annonceur

Le CPA, collectif des acteurs du marketing digital a décidé de créer un
Collège Annonceur, ayant pour objectif de fédérer des annonceurs en leur
permettant de se réunir pour échanger sur des problématiques concrètes
du marketing digital. Le CPA mettra à disposition des experts (des vrais
experts, pas des commerciaux) pour apporter un éclairage métier ou
technique sur les sujets choisis par les annonceurs.

Emmanuel Brunet  
Partner Cave de Famille 

Thierry Decroix
Cofounder DigitalKeys

Les présidents du Collège Annonceurs : 



MISSION #3 : FORMATION  

LANCEMENT DU LABEL DIGITAL
MARKETING SCHOOL

 LANCEMENT

Le CPA, la DMA France et l'Alliance Digitale (IAB France et La Mobile Marketing
Association) sont fiers d’annoncer le lancement du Premier Label de Qualité des
Formations en Marketing Digital. 

Une démarche inédite pour bâtir un pont entre les écoles et les
professionnels.
L’objectif du Label Digital Marketing School est de valider
l’adéquation entre les enseignements proposés par les formations
dans l’univers digital et les attentes des entreprises, afin de faciliter
l’intégration des étudiants et jeunes diplômés.

Le Label DMS s’adresse, dans un premier temps, à toutes les formations
diplômantes à BAC+5 dans les domaines suivants : Digital, Communication,
Marketing, Publicité, E-business, Data Marketing.

LE JURY



EFAP, L’école des nouveaux métiers de la communication – pour la formation
MBA Spécialisé Digital Marketing & Business (MBA DMB) 
ESLSCA, École Supérieure Libre des Sciences Commerciales Appliquées –
pour la formation MBA1-2 Marketing Digital et Innovation
Excelia – pour la formation MSc Marketing Digital et Stratégies Collaboratives
Digital School of Paris – pour la formation Mastère Expert Digital Marketing

4 formations reçoivent le Label attribué par les 3 associations professionnelles
du Marketing Digital, le CPA, la DMA France et Alliance Digitale 
Le label Digital Marketing School atteste de l’adéquation de leur enseignement
avec les attentes du monde professionnel.
Le jury du Label DMS a tenu, le 9 Septembre 2022, sa première session de
labellisation pour examiner les dossiers déposés par les établissements
proposant des formations Master 2 dans les domaines suivants : Digital,
Communication, Marketing, Publicité, E-business, Data Marketing.
A l’issue de l’examen des dossiers, 4 établissements parmi les leaders du
Marketing Digital, répondent aux critères exigés et obtiennent le Label Digital
Marketing School :

 LES LABELLISÉS 

1er JURY

2ème JURY
Le LDMS prévoit un second jury début d'année 2023. Le dossier de candidature a
été envoyé aux écoles suivantes :



Tous les événements organisés par les associations 
Toutes les publications éditées par les associations (plus de 40 livrables)
Ainsi que les stages et les emplois diffusés par les adhérents des différentes
associations

Chaque formation labellisée a accès à une page Notion. Penser comme un outil
utile pour eux, cette page élaborée via "Notion" a pour vocation d'être le relais
permanent et actualisé entre le monde du Marketing Digital et les écoles
labellisées.
 Elle est évolutive et s'adapte à leurs besoins ! 
Sur cette page, vous retrouverez : 

LA VIE DES LABELLISÉS 

NOTION



Tous les trimestres, une newsletter est envoyée aux écoles labellisées pour
relayer toutes les nouvelles actualités des écoles, des associations et du marché
du marketing digital. 

NEWSLETTER



Relations Presse : 
Diffusion de 2 communiqués de presse avec de belles retombées

COMMUNICATION

Réseaux Sociaux: 
Communication 3 fois par semaine sur Linkedin

+ de 450 abonnés



ÉVÉNEMENTS

Le Forum de l'Alliance Digitale
La Label Digital Marketing School a eu  le plaisir de participer à l'un des
événements majeurs de la fin d'année : LE FORUM de l'Alliance Digitale .
Le Label Digital Marketing School a participé à la table ronde :
"Accélérer le perfect match entre les étudiants et le futur du marché"



ÉVÉNEMENTS

ACSEL
L'Acsel - L'association de l'économie numérique a organisé le 1er juin  la 6ème
édition de son Baromètre Croissance & Digital ! 

Avec des compétences acquises par expérience personnelle et des formations
dédiées, le digital semble être l'affaire de la jeune génération... 

Plus à l'aise que leurs ainés, les jeunes nés avec le digital sont-ils l'avenir du
commerce en France ?

 Noella BOULLAY Directrice déléguée du CPA - Collectif Pour les Acteurs du
Marketing Digital et Responsable des écoles du Label Digital Marketing School
ainsi que Aude Souplet Head of education and Partner engagement de Google,
ont répondu à cette question lors d’une table ronde animée par Vincent
Montet. 

https://www.linkedin.com/company/acsel/
https://www.linkedin.com/in/ACoAAAPArooBSSNvvQQgwmQCCpU_X5tXokdRoH4
https://www.linkedin.com/company/cpa-marketing-digital/
https://www.linkedin.com/company/label-digital-marketing-school/
https://www.linkedin.com/in/ACoAAAA_xqoB4tCGsO9zAE3hPytNGeiHfD-QlUY
https://www.linkedin.com/company/google/
https://www.linkedin.com/in/ACoAAAAS3H4BIrzzvCmxu_CHr0GZelA-mZJXGOw


ÉVÉNEMENTS

La Table Ronde de l'ADETEM

Dans un monde professionnel qui demande une évolution constante des
compétences, comment faire en sorte que les étudiants acquièrent ces
précieux "hardskills", garants de leur employabilité ?
Les acteurs du Marketing Digital, particulièrement impactés par cet enjeu, se
sont penchés sur la question et ont partagé leur initiative pour y répondre.



ÉVÉNEMENTS

Conférence sur Le marketing digital : nouveaux enjeux,
nouveaux métiers à l’ESLSCA



FUTURS CHANTIERS

Jobboard

TDMS
✔ Un Test de compétences online basé sur
le référentiel de compétences du Label DMS

✔ Mis à disposition gratuitement aux
formations labellisées, dans le pack de
services, à destination de leurs étudiants

✔ Commercialisé par le Label DMS :

1️⃣ Aux formations non labellisées, à
destination de leurs étudiants (phase de
commercialisation du label en one2one) 

2️⃣ En direct sur le site du LDMS (à terme,
année 2)



FUTURS CHANTIERS

Étude des métiers



ANNEXE



ANNEXE 1 : CONSEIL D'ÉTAT 





















ANNEXE 2 : MÉMOIRE DE LA CNIL





















MERCI !

NOELLA BOULLAY
Déléguée Générale
80 rue Taitbout
75009 Paris

 nboullay@cpa-france.org

 www.cpa-france.org

 +33 6 63 54 77 05 
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