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L'affiliation : la performance par la recommandation

Définition et acteurs

-

e O
Internaute

- Plateforme

il d’affiliation

ou éditeur

Annonceur

Créé en 1996 par Amazon, I'affiliation ou
marketing a la performance est un systeme
par lequel un annonceur utilise un réseau
d’affiliés/éditeurs qui, par le biais d’'une
publicité ou d'un lien d’affiliation, vont diriger
du trafic vers son site.

Si un internaute qui visite le site ou la
publication de I'affilié clique sur la publicité ou
le lien de redirection et vient a exécuter une
action prédéterminée (exemple: une vente)
sur le site de I'annonceur, alors I’éditeur se voit
rémunéré.
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L'affiliation : un modele toujours a la performance

Modele a la performance — les principaux modeles

=

CPA

Colt par achat

Commission sur un % du
CA
Commission fixe par vente

CPL CPC
Colt par lead Colt par clic
Commission fixe par Commission sur chaque
action (formulaire, lien cliqué

souscription, devis ...)

Bonus

Bonus = Frais fixe = Prime

Montant fixe

Hybride
CPA + CPC
CPL+CPC

Possibilité de mixer la
rémunération CPA ou CPL
avec une commission au

clic
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Le content-to-commerce : transformer le contenu en
conversion et en revenus

Stratégie consistant a transformer un contenu éditorial o, , ,
, = . La production d’un article se fait :
en acte d’achat, de maniére fluide, naturelle et e e . L
) ) J = Soit a l'initiative de I"équipe du site média
mesurable, que ce soit sur des sites média généralistes = Soit 3 initiative de 'annonceur
ou spécialisés.

L) ’ L] [ \
Alqer | utlllsateu.r a Apporter 3
faire le bon choix I'annonceur un trafic

Générer pour le
média des revenus

Créer de la confiance

dans un univers mieux qualifié et plus
saturé proche de la

d’informations. conversion.

Objectifs grace a un contenu
utile et expertisé

plus stables et
prédictibles.

Modele “win-win-win” : lecteur — média — annonceur
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Les leviers de confiance et croissance

La force de média nationaux de confiance apporte une crédibilité au
message commercial et propose une information pertinente pour
I'audience.

Il est important d'ancrer les mécaniques de content dans
une stratégie globale média/annonceur.

Proposer une expérience utilisateur basée sur des offres a forte
valeur amplifie I'expérience d'achat et améliore la conversion.

* Google Discover 60% des sources de trafic

UNE COMMUNICATION COMPLETE

BONS PLANS TESTS PRODUITS

COMPARATEUR LIVE SHOPPING
GUIDE D’'ACHAT VIDEO
LANDING PAGES INFLUENCE

EMAILING
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Sites de contenus : Un levier de confiance

Quelques chiffres en 2025

Clics Ventes Commissions affiliés
JIEECE Sites de

contenus
12% contenus...
(o]

Sites de
ontenus...
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Sites de contenus : Un levier en croissance
Quelques chiffres en 2025

Clics Ventes/Leads Commissions affiliés
_—— L 180% 170% 160%
(o]
140% L0 140% 134%
120%
’ 140% 120%
100%
80% 120% 100%
60% 100% 80%
40% 8% 60%
20% 60%
40%
0% 40% . 19%
209
~20% -15% 20% 7% i
-40% 0% 0%
Sites de contenus Sites médias Sites de contenus Sites médias

Sites de contenus Sites médias

généralistes généralistes

généralistes

]
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Les clés du succes

Comment établir une bonne stratégie ?

ANNONCEUR/PLATEFORME RELATION MEDIA ANALYSE

Accompagnement stratégique
Identification des leviers a activer
Anticipation du lancement
Identification des angles et mots clés
Occupation optimisée de I'espace
Définition des objectifs

Définition de I'offre la plus pertinente
Définition de la cible

Anticipation des activations
Définition des KPIS

Vision long terme

Activation des bons partenaires

Vérification du tracking
Optimisation en temps réel
Partage d'information
Adaptation de la stratégie

= D L

on Dl e= e B L
el = ey B

Utiliser la complémentarité des expertises annonceur, plateforme et média.
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Ce que recherchent aujourd’hui les annonceurs

Visibilité sur la
Conversions valeur réelle du

Trafic fiable, pas e Meédiatisation
qualifiées, pas lecteur :
seulement L transparente et
seulement acquisition,
abondant. L e mesurable.
volumétriques. fidélisation,
réachat.
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La performance repose
désormais sur 3 piliers
essentiels

Qualité des recommandations
Pertinence - confiance = conversion — fidélité

Solidité des partenariats

La performance devient co-construite.

Mesure plus précise et plus transparente
Tracking, attribution, post-click, influence/contribution réelle

au parcours.
Au
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|A : contexte et problématiques

= Explosion des contenus générés par IA (articles, comparaison, ...).

= Acces a l'information bouleversé : recherche conversationnelle, assistants IA, pages fonctionnelles de résultats sur
les moteurs de recherche plus dense.

= Conséquence : plus difficile pour les médias de se différencier, plus complexe pour les plateformes d’attribuer la
valeur réelle de la performance.

= Question clé : comment continuer a performer ensemble ?

Ce qui était vrai avant... ... ne suffit plus aujourd’hui
=  Volume = performance = Le volume de clics n’est plus un indicateur fiable
= (Clic = conversion = La décision d’achat se fragmente sur de multiples points de
=  SEO = trafic naturelle contact

= Les annonceurs deviennent plus exigeants sur la valeur
réelle du lecteur
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Faire face aux enjeux GEO

st
Optimisation du contenu pour
les moteurs

\

Nécessité d’étre dans les
leéres positions

Clic et trafic vers votre site

\

KPI’s : Ranking, CTR,
CPC

1. Les IA s’entrainent sur des données jugées qualitatives et pertinentes.
2. Elles privilégient les médias historiques et fiables pour leurs réponses.
3. Le GEO est une évolution du SEO, reposant sur des années de travail

pour positionner marques et offres

b N &
G gle o @
Q, quelle est la meilleure marque de

Tc

ous
=)
c

Classement des meilleures marques de
mparatif complet

Le Top
Instagra

Quelle est votre marque de beauté préférée
numeéro 1 et pourquoi ? : r/lbeauty

=" ChatGPT

@ Offre gratuite X

quelle est la meilleure marque de
beauté ?

e ¢
Il n'existe pas une seule « meilleure marque de beauté
» universelle — tout dépend de ce que tu recherches
(soins de la peau, maquilla cité des
formules, | i
un panol
performantes a I'échelle m iale en 2025-2026 :

Global Cenmen.

® Marques leaders globales (valeur, notoriété,

innovation)

« LOréal - la marque la plus puissante et la plus
précieuse au monde, forte dans le maquillage, le
soin et le capillair

* Estée Lauder - tré:
de gamme et les prod

* Nivea / Dove — mastodontes in
accessibles et trés populaires au

Global Commese.

2 Marques influentes en maquillage

* MAC Cosmetics — cult

professionnels et les t

ChatGPT peut c
informations i

Optimisation du contenu
pour les LLM

{

Nécessité d’étre cité dans
LA réponse générée

Rétention et confiance avec
peu de clics sortants

{

KPI’s : Taux de citation, position
moyenne, sources

{0 A ere de I'lA, la pertinence de I'information et la crédibilité

des médias sont plus cruciales que jamais. ”

¥ Gemini () perplexity ¥
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Faire face aux enjeux GEO

40% des consommateurs frangais utilisent désormais I'lA pour guider leurs achats*

ANALYSER VOTRE PRESENCE ACTUELLE MULTIPLIER VOTRE PRESENCE ET VOUS POSITIONNENT DANS LES IA

Nos experts analysent pour vous votre

Nos médias ont une forte SR Premiere offre mélant contenus et vidéeos

positionnement sur les réponses LLM

différentacii pour développer votre présence

Bilan complet et suivi régulier des

Nous vous fournissons une cartographie . 1. -
Nous sommes garants d’une qualité publications et de vos positions |A

compléte de votre classement, des requétes

éditoriale.

manquées, de vos concurrents L .
9 g Déploiement d’une stratégie dédiée suivant

Une caution de marque vos objectifs de visibilité

Un tableau de bord dédié a votre activite

et vos objectifs

111481412




Cas pratique

dll =3 Partager le Rapport «¢ Partager le Rapport

Analyses complétes et insights des réponses LLM es complétes et insights des réponses LLM

. 333%" - 426%

3.00° 243"

© Top 10 concurrents (Mentions) 1/59 B Sources par Domaine © Top 10 concurrents (Mentions) 1/525 B Sources par Domaine

ACTEUR B2C - RECONDITIONNE ACTEUR B2B - SAAS

TAUX DE MENTION CONCURRENTS GEO

POSITION MOYENNE
SOURCES



Cas pratique
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@® Shopping @ Shopping @ Shopping
HghToch Mode Mason Brcolsge  Voyage  Green VIS e HohTech  Mode Mason  Brcolage  Voyage  Green  VISs e HighTech Mode Maison  PromosAIEXpress  Voysge  Green  VId6os  ees
En ce moment ENCEMOMEIUY 1otes caccaur e oot Jeu concours RPN - EncCemomeNnt  Anwersare AiExpress  Compartewr  Testpiodut  Guide dachat

Faut-il craquer pour un IPhone reconditionné chez
BackMarket ?

Découvrez notre avis sur Back Market, la référence du reconditionné en France. Entre
petits prix, qualité garantie et large choix d'iPhone, la plateforme séduit de plus en plus
dutiisateurs. iPhone 12, 11, XR... Est-ce vraiment le bon plan pour économiser sans

Comparatif des cafetieres automatiques pour des
matins réussis

Les cafetiéres automatiques offrent aujourd’hui une utilisation trés simple, permettent de
personnaliser ses boissons et intégrent de nombreuses innovations pratiques. Ce guide
vous présente les différentes fonctionnalités et I'évolution du marché, pour vous aider 8

TEST. Matelas Emma Original : notre avis complet
apres 15 nuits

Durant 15 nuits, nous avons passé au crible le matelas Emma Original. Confort, fermeté,
maintien, indépendance de couchage : ce matelas hybride & ressorts ensachés
ambitionne d'offrir un sommeil plus stable, mieux soutenu et plus frais. Nous avons

compromis ? transformer vos matins
évalué son comportement nuit aprés nuit pour vérifier ses promesses et mesurer la

qualité réelle de son confort. Vioici notre analyse compléte

St ‘ TR

J

BackMarket

L : MATELAS EMMA
ORIGINAL

.

Newsletter Bons
Plans

Voir toutes nos kdées cadesux > Voir toutes nos idées cadesux >

LES OFFRES
DE NOEL

LES OFFRES
DE NOEL

Sommare

Sommare

Les matelas hybrides gagnent en popularité, et celul Emma falt partie des
plus populaires. Avec ses mousses techniques et ses fessorts ensaches,
I'Original promet un mellleur maintien et un confort équilibré. Nous Favons.
testé durant plusieurs nuits et réalisé plusieurs mesures maison pour verifier

TEST PROD

BACK MARKET : Faut-il acheter ?
® #shopping #backmarket...

En résumé
Leader du marché de fa réparation et du reconditionné, Back Market
propose des IPhone remis & neuf  prix rédult

Sur ta plateforme, chaque iPhone est testé, réparé et revendu,

VIDEO SHORT INI

CONTENU COMP

CONTENU CARACTERI

RENFORCER
SA CREDIBILITE

et sa notoriété grace a des

POSITIONNER SA ASSOCIER SA
MARQUE MARQUE

sur les requétes a une expertise reconnue

POUR REPO
3 OBJEC

dans son domaine médias de confiance.

d’activité.

correspondant a vos
problématiques.



A : Une incrémentalité mesurée coté plateforme

Les plateformes peuvent s’appuyer aussi sur
des outils pour mesurer la visibilité dans les
LLMs comme Profound, Ziptie, SEMRush

On mesure l'incrémentalité des contenus qui remontent par les

° Profound LLM au niveau de la transaction.

= Via des rapports d'analyse du tunnel de conversion
Z1ptlie em \ | o
Ou on peut dire exactement a quel niveau le contenu IA
intervient dans le parcours de |'utilisateur.

SEMRUSH

En tant que touch point.



L'essor de I'lA dans les parcours d'achat

&

Croissance de I'lA Dépendance au contenu
L'lA transforme considérablement la fagon dont les L'essor des LLM a mis en lumiere l'importance du
clients découvrent, recherchent et achetent des biens contenu, les citations alimentant les réponses de I'lA.

et des services en ligne.

Augmentation annuelle de |la
part des visiteurs IA sur les sites
marchands (25 octobre vs 24

octobre).
Source: Adobe Digital Insights

Parmi les clients utilisant I'lA pour
planifier et réserver des voyages

(contre 4 % I'année précédente)
Source: ABTA




Tracking |A post-clic coté plateforme d’affiliation
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Comment les plateformes d’affiliation se transforment

1. Plus de technologies d’attribution
Passage du last-click a la contribution.
Mesure du réle réel de chague média dans le parcours.

2. Données enrichies & insights
Recommandations d’éditeurs
Score de qualité des leads.
Segmentation comportementale.
Détection de fraudes et anomalies.

3. Automatisation intelligente

Optimisation des flux.

Matching automatique Offres €< Inventaires Média.
Recommandations d’optimisation.
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Pour conclure

Les médias premium resterons des tiers de confiance sur lesquels s'appuyer
Le Contenu est et restera le moteur des LLM
Mais pas n'importe quel contenu : Authentique a forte valeur ajoutée,

Les plateformes sont des révélateurs de performance.

Elles sont le tiers de confiance entre éditeur et annonceur dans la mesurabilité des campagnes.

Intégrer les nouveaux modes de communications dans son parcours d'achat est nécessaire.
Tout peut étre mesurable a condition de définir les bons KPIS et de penser global.
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